es grosses écuries du

Languedoc, vous connais-

sez ! Elles ont été réper-
toriées en détail par Thierry
Desseauve en novembre dernier
dans ses mémes colonnes (lire
La RVF n® 476). Aussi ne souf-
flerons-nous mot cette fois de
ces domaines et de ces vins
qui constituent la vitrine de
ce nouvel eldorado a la fran-
caise. En revanche, au gré
de cette dégustation orga-
nisée 4 Narbonne par le
Comité interprofessionnel
des vins du Languedoc, vous
découvrirez, d'une part,
les vins d'investisseurs
fraichement débarqués
dans la région, a condi-
tion que ces vins soient
déja mis en bouteille
(ce qui n'est pas
encore le cas par
exemple du vin de
Gérard Depardieu
et de Bernard
Magrez ) et, d'autre
part, les domaines
ont changé de
main il y a peu ou
largement pro-
gressé. C'est ainsi
que vous retrouve-
rez dans cette
dégustation des
domaines jusqu'icl
inconnus, d'autres
plus anciens mais
qui méritent désor-
mais d'étre mis a
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Des conquistadores
en Languedoc

La hiérarchie languedocienne 3 peine établie, la voici déja bousculée par une vague de conquérants
talentueux. Vignerons fraichement débarqués, domaines ou caves ayant récemment changé de
mains ou ayant pris la mesure de leur terroir, ils ne manquent pas d’allant ! Par Philippe de Cantenac

LES CONDITIONS DE LA DEGUSTATION|

# Les vins ant été golités par Philippe
de Cantenac, avec le concours de Hans

\\Junginger et Philippe Cros au sein du

(VL a Narbonne en décembre 2003,
et dans le cadre du salon Vinisud a
Montpellier en février 2004.

I'honneur ainsi que des caves
coopératives bien décidées a
jouer les premiers roles en pro-
posant des vins de qualite.
Parmi elles, nos lecteurs retrou-
veront la patte des experts
Michel Tardieu et Dominique
Laurent qui font des émules en
terre d’Oc | Ces domaines
représentent assurément la
nouvelle génération avec
laquelle il faudra trés vite
compter. La liste des proprié-
tés et des cuvées citées dans
les pages qui suivent n'a pas
la prétention d'étre exhaus-
tive, mais elle entend célébrer
les progres realises aujour-
d’hui par des vignerons en
quéte d’excellence, des
hommes et des femmes
capables de produire des
vins de haut volée privi-
légiant finesse, frai-
cheur et équilibre,
tout en respectant ter-
roirs et cépages. Et
lorsque, en prime, on
constate que certains
de ces vins s'avérent
étre d'excellents rap-
ports qualité/prix, on
se dit le coeur léger
que cette région n'a
pas fini de nous sui-
prendre. ¥

B Grman

A 100 000 lieues

des notes confiturées
redoutées des amateurs,
ces languedocs brillent
= par leur fraicheur.
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L. de Eroc

Cuvée Terroirs 2000 du

un vin de cépage haut de
gamme qui illustre bien
la nouvelle philosophie
du Languedoc.

19

Le Languedoc ?
Un vivier pour

créateurs et stylistes.
29

si plusieurs investisseurs se sont penchés sur
le probléme. Certains deptis longtemps comme
Robert Skalli et ses fameux vins de cépages
(30 millions de bouteilles par an environ), la mai-
son Abbott's a Montpellier, le groupe Jeanjean,
qui a réalisé plus de 155 millions d’'euros de
chiffre d’affaires en 2003 et vise ouvertement la
place de numeéro un dans le sud de la France pour
les vins de qualité, Xavier Copel et sa gamme
Primo Palatum, le domaine de la Baume, etc,
D’autres s’y sont mis plus récemment comme
Jean-Michel Cazes et H and B (Grégory Hecht et
Francois Bannier) pour ne citer qu’eux.
« Mon intérét pour le Languedoc remonte a 1989,
commente Xavier Copel, I'animateur inspire de
Primo Palatum. En arpentant le vignoble et en degus-
tant nombre de vins, j'ai pris conscience du superbe
potentiel de la région et de lamelioration qualitative de
I'encépagement et des moyens de production, C'est done
apres la création de Primo Palatum en 1996, que j'ai

fait la démarche de trouver le meilleur partenaire sur

Limoux afin de produire les vins dont je révais. »
L'investissement de Primo Palatum 4 Limoux
trouve son point d’orgue avec la création d'une
super cuvée de limoux rouge 2003, premier
millésime de la nouvelle AOC, « Mon objectif aujour-

Portrait

Christian Mocci

SES CLIENTS ETRANGERS
LUI ONT PERMIS DE DECOLLER

Quand, en 1990, Christian Mocci investit son héritage
dans cette propriété de Saint-Bauzille-de-Montmel, le
vignoble est en déconfiture. Mais I'ancien professeur de
géographie y croit dur comme fer. Les débuts sont diffi-
ciles, les banques mettent la pression. Il doit vendre son
vin en vrac au négoce avant de signer en 1998 son pre-
mier millésime. Tres vite, son Mas de Martin trouve un
public et des débouchés : « Les étrangers ont été les pre-
miers 4 me faire confiance. Je leur dois beaucoup »

Domaine Mas de Martin
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d'hui est strictement le méme qu'a mes débuts, pour-
suit Xavier Copel. Démontrer, avec tout le soutien et le
talent de mes partenaires vignerons, que les grands ter-
roirs du Languedoc ne sont pas des terroirs de seconde
classe. Que T'on peut produire des vins puissants, savou-
reux, racés et de longue garde, Les appellations sont
Jeunes et les résultats deja spectaculaires. »

Cap sur la haute couture

Engagés dans cette course a la taille critique, les
deux petits derniers de Bouzigues, Grégory Hecht
et Francois Bannier. « Notre objectif est de construire la
premiére marque de référence qualitative régionale,
explique Grégory Hecht. Nous cravons fermement dans
le Languedoc, au point que nous avons mis toutes nos
economies dans ce projet. Nous voulons produire des vins
buvables deés leur mise sur le marché, trés expressifs et
qui possedent une forte typicité personnelle de leur ter-
roir ou d’origine. » Objectif avoué de cette nouvelle
maison : 250 000 cols sur une douzaine d’appel-
lations ! La marque H and B, qui se définit comme
négociant-¢leveur, va méme plus loin, puisqu'elle
travaille a la création d'une bouteille spécifique
pour le Languedoc-Roussillon, Car, il faut bien le
dire, et la dégustation proposée au CIVL fut édi-
fiante a cet égard, les bouteilles des vins du
Languedoc offrent une diversité de formes
incroyable | Oubliez 1'adage « Qu'importe le flacon,
pourvy qu'on ait ivresse v, Ici, c’est la haute cou-
ture de la bouteille ! Marketing oblige, toutes les
formes imaginables sont au rendez-vous, et on ne
vous parle pas des étiquettes, toutes plus
dépouillées et originales les unes que les autres.
Limportant est d'interpeller le client. Un véritable
vivier pour les créateurs et les stylistes. D’autres
hommes du cru s'y sont
déja engouffrés. Ainsi la
maison Maurel-Vedeau cree-
t-elle des cuvées de prestige
tant en Vin de pays que
dans les appellations tradi-
tionnelles, tout comme le
Champenois installé a
Limoux Jean-Louis Denois.
Gérard Bertrand, ex-rugby-
man de haut niveau, a lui
aussi donné un nouveau
souffle & son domaine fami-
lial de Villemajou, en
Corbiéres, en créant notam-
ment une cuvée de prestige
trés recherchée. Il applique
ce méme principe au cha-
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Le renouveau d'Aniane

Bernard Magrez

et Gérard Depardieu :
Aprés le Roussillon,
Bernard Magrez investit
en Languedoc.

Pas n'importe ou.

& Aniane, le fief d'Aimé
Guibert, la ol Robert
Mondavi avait échoué.
Deux hectares et demi
de vignes sur un terroir
exceptionnel. Associé
au trés médiatique
Gérard Depardieu,

il assure d'emblée

la notoriété a son win,
le Secret des Templiers,
qui verra le jour en 2005.

Portrait

d’autres caves coopératives comme
celle de Camplong (18 000 bouteilles
de la cuvée C de Camplong) surfent sur
cette nouvelle vague et profitent de ces
cuvées pour attirer une nouvelle
clientéle au sein de leur caveau et se
positionner différemment dans un
marché en pleine mutation.

Ciseler un style propre

A I'heure ot la surproduction mondiale
sevit, le Languedoc fourbit donc ses
armes pour s'imposer comme terre de
(nouvelle) référence. « Ce qu'il v a de for-
midable en Languedoc actuellement,
confirme Daniel Le Conte des Floris, ins-
tallé depuis 2000 en appellation Coteaux
du Languedoc et dont le premier millé-
sime a tout de suite été remarqué, c'est
que grdce a tout ce brassage entre les gens
venus de Uexteriewr et ceux qui rongeaient
leur frein depuis des anndes et qui peuvent
aujourd hui s'exprimer, nous sommes en train
d'expérimenter de nouvelles techniques, de
redonner vie a des cépages oublids, quitte pour
cela a s'affranchir des régles imposées par
I'Inao et a produire du vin de pays. Ce dyna-
misme s'accompagne en plus d'une volonteé de faire
connaitre nos vins, de les promouvoir en n'hésitant pas
aller davantage a la rencontre du public. »

Toutefois, cette saine émulation ne perimettra pas au

Languedoc de faire I'économie d'un effort collectif

Jacques Lésineau

IL A QUITTE LE LUXE
POUR LAUTENTICITE

Moulin de Ciffre

Grégory Hecht (au premier pt‘jn} et Frangois Ban

Jacques Lésineau a quitté Pessac-Léognan en 1998
pour venir s'installer a Autignac, au domaine du
Moulin de Ciffre, entre Faugéres et Saint-Chinian.
Pourquoi le Languedoc ? « Le prix des terrains,
explique-t-il. De plus, nous avions goiité de beaux
vins, nous savions donc qu’il y avait ici un poten-
tiel. Mais il a fallu restaurer le domaine, » Moulin
de Ciffre s’étend sur 20 ha en production, bient6t
30, et Jacques Lésineau ne regrette rien. Méme si,
avec 100 000 bouteilles par an, le Moulin de Ciffre
n’est pas si facile a vendre, notamment a cause d'un
cofit de revient plus élevé que prévu,
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i
er, les deux créateurs
5 tonitruants.

de la marque H and B, a Bouzigues. Des

si la région veut tirer son épingle d'un jeu désor-
mais mondial. Pour commencer, la coopération
devra réagir trés vite si elle ne veut pas disparaitre
dans des craquements forcément douloureux.
Ensuite, les bons vignerons traditionnels devront
organiser et mieux pen-
ser la commercialisation
de leurs vins. Le temps des
« Il n'y a pas besoin d'aller
chercher les clients, ils vien-
dront d'eux-mémes » est
révolu. Enfin, le vignoble
devra se montrer assez
observateur pour tirer le
meilleur parti de I'évolu-
tion inévitable du style
des vins. La, le Languedoc
ne manque pas d'atouts,
Pour trouver son style
entre golit standard inter-
national et rusticité mili-
tante, la région peut
compter sur le foisonne-
ment de rencontres, d'au-
daces et de talents qu’elle
nourrit en son sein. =



